Deine Website ist
sichtbar — wer
macht jetzt die

rbeit?
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Die Vordertir ist offen. Der Traffic kommit.

Jetzt beginnt die eigentliche
Herausforderung: Die Verwaltung des

des Erfolgs.
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+ p
Anfragen Bearbeitungszeit kompletter Verlust
pPro WOche je Lead pro Woche
f"._I_ _I__'*x.

Konservativ gerechnet: Ein ganzer Arbeitstag, der jede Woche
nur fur die Verwaltung des Erfolgs verloren geht.




1. Anfrage lesen 1
& beantworten

/. Follow-up | | 2. Termin
senden koordinieren

6. Zahlung 3. Gesprach
prufen fuhren

5. Rechnung 4. Angebot L a8
stellen schreiben

Sechs bis sieben Schritte pro Lead.
Die Website liefert davon genau: null.
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Die Kommandozentrale: Erledigt ohne mich

= Zahlungen abgeglichen:
Wise und Stripe automatisch
mit der passenden Rechnung
verknupft.

Termine angelegt:
Inklusive Zoom-Link und
Registrierungsbestatigung
ohne manuelles Hin und Her.

Leads erfasst:
Aus Formularen und Chatbot

direkt ins CRM - sofort
richtig einsortiert.
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Der Betrieb
(Die Agenten)

Die Vordertur
(Website)

A

Macht sichtbar, ladt ein,
nimmt Anfragen entgegen.

Beantwortet, koordiniert,
fakturiert, halt nach.
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Die 3 Agenten-Teams (und ihre strikte Reihenfolge)

T 1. Backoffice =—==rrums » 2.Kunden === > 3. Content
(Das Fundament) — (Der Motor) @ (Der Skalierer) ?
= | — =
—© 7 x.._,} — i .
Rechnungen, Zahlungen, Y Anfragen, Leads, CRM, Inhalte, die die Sichtbarkeit
g Termine, Verwaltung. | r:[ Follow-ups. i dauerhaft futtern.
E:*@ iR e @] 1
Warum zuerst? Erst das Hier docken ,lead Generierung” Content skaliert erst dann,
entlastet, dann kann alles und ,Verkaufen mit System® an. wenn der Rest lauft.
andere folgen.
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MATRIX: Wann kauft ein Lead?
ﬂ%ﬂ Sweet Spot

Zeit bis zur
Aktion

Wettbewerb

Marketing-
Aufwand

(Diew#rgfchgh rt) G- ,.BE;EE;E?? el L EE%%E;MH
Langfristig Gering (Muss :rl*zfr;eweckt
werden)
Mittelfristig Mittel 0Ly N
Sofort Sehr hoch Sehr hoch

(Preisdruck)

(Vertrauensaufbau notig)

Die meisten Anbieter kampfen im Problem-Sektor. KI-Systeme erlauben es uns,

Bedurfnisse im Hintergrund zu tracken, bevor sie zum akuten Problem werden.
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Lead-Scoring: Engagement messbar machen

4 Website-Besuch

fe.. | Gf
E-Mail Offnung
P ($ (Keine Offnung = -1)

Teilnahme an | ./
einer Session

E-Mail Eintragung /
PDF Download

CRM-Alert

vV

b ( Link-Klick in ,
i } der E-Mail ,-*")

Bei Erreichen des
Schwellenwerts
geht die Lampe im
CRM an.

Der Lead ist reif fiir
das personliche
Gesprach.
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SYNTHESIS: Das autonome System

- . Automate Progres == == == ==

4. Execution (Kommandozentrale)

CRM-Ubergabe an die 3 Agenten-Teams
(Backoffice, Kunden, Content) zur

1. Traffic (Vordertiir) 2. Analyse (Matrix) 3. Scoring (KI-Tracking) autonomen Verarbeitung.
Agent 1: @?;_b] ________
o — @ Q/D’/ﬁ Backoffice
— = mis —— 3 =n N *
= » 000 -1P ]
e ?) &) = - Agent 2: QY |--»l=
Kunden : %
Website generiert Ist es ein Wunsch, Punktevergabe fur jede A
Kontakte. Bediirfnis oder Problem? Interaktion (automatisierte :
Messung des Bediirfnisses). Agent 3: = @ '
Content @% _______
=

Takeaway: Strategie (Scoring) und Werkzeuge (Agenten) arbeiten
unsichtbar zusammen, um den Grunder freizuspielen.
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=
Der AUfba U'RO' Ja, ein Agententeam aufzubauen kostet Zeit.
Aber jede Stunde Aufbau kauft ab dann jede

Woche Stunden deines Lebens zurick.

Investment:
~1h Aufbau pro Monat
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Return:
4-5h Zurtickgewonnen pro Woche
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Die Roadmap:
Das Agentenquartal

—0 0
MONTH PLAN

ﬁ
l l l 4

1. September: 7 2. Oktober: @ 73 .. Noveniger: c%j;

Backoffice-Team Kunden-Team Content-Team

Rollendefinition, Leads, CRM, Follow- Inhalte, die die
Anwelsungen, erster up-Strecken - Sichtbarkeit
laufender Workflow systematisch, nicht dauerhaft fittern

__jéé] manuell _:féJ _;f?J

Hinweis fiir Intensiv-Teilnehmer: Anrechnung (613 € Rabatt) bei Buchung bis 21. August.
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Ausbildungen & Forderung (Start im Oktober)

360° KI-Ausbildung fiir Solopreneure

Mit Sebastian Eisenblrger & Bjorn Fehrenbach.
KI im eigenen Business rundum beherrschen -
von der Strategie bis zur Umsetzung.

Al Visual Creator Pro

Mit Olesia Pantchenko.
Bild- und Visual-Erstellung mit KI -
professionell, reproduzierbar, skalierbar.




Die Vordertur ist offen. Der Betrieb wartet.

i »,Welche Aufgabe gibst du
_im September als erste ab?“

Agentenquartal: Ideenportal: Zusammenfassungen:
ki-akademie-deutschland.co ideen.ki-akademie- portal.ki-akademie-
m/agenten-quartal deutschland.com deutschland.com




